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5 Marktbearbeitung

Der Verkauf, die Vermietung und die
Realisation der Kommunikationsmassnahmen
werden letztlich die budgetierten
Verkaufserlése und Mietertrége sichern
missen. Deshalb bleibt der personliche
Verkauf bzw. die personliche Vermietung
Kdnigsdisziplin.
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2 Ideenfindung

... because ideas matter, nichts ist
entscheidender als die Idee zur richtigen
Zeit. Wir lassen Erfahrung und Kreativitat im
aktiven Zusammenspiel, bis die Idee,
welche den Erfolg massgeblich bestimmt,
gefunden ist.

3 Marketingstrategie

Im Zentrum steht die Schlisselfrage:
Wo liegt ist eine nachhaltige und
chancenreiche Marktpositionierung?
Denn die Position am Markt, also die
prézise Einordnung des Angebotes im
Vergleich zur Konkurrenz muss
gelingen, um eine Giberzeugende
Marketingstrategie kreieren zu kénnen.

4 Planung Marketingmix

4 P‘s, Produktepolitik, Preispolitik,
Distributionspolitik, Kommunikationspolitik:
Die zielgruppenkonforme und
bedirfnisgerechte Ausgestaltung des
Marketingmix entscheidet Uber Erfolg oder
Misserfolg der Marketingstrategie. Diese
Erkenntnis verpflichtet zu einer
professionellen und sorgféltigen Planung.
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